
ALLEGATO G- CRITERI DI SELEZIONE 
 
 
DIMENSIONE ANALITICA 1. CARATTERISTICHE DEL PARTENARIATO PROPONENTE 
 

N. 
Progressivo 

CRITERI Indicatore Punteggio 

1 
 Numero di associazioni di 
categoria   

da 1 a 3 10 punti 

Più di 3 25 punti 

2 
Numero di associazioni 
culturali, ambientaliste e dei 
consumatori 

da 1 a 3 5 punti 

Più di 3 10 punti 

3 

Numero di associazioni di 
promozione sociale e di 
contrasto alle 
discriminazioni  

da 1 a 3 5 punti 

Più di 3 10 punti 

4 Altri attori locali 
1 punto per ogni attore fino ad un massimo di 10 

punti 

 
Punteggio minimo: 25 punti 

 
DIMENSIONE ANALITICA 2. RAPPRESENTATIVITÀ DEL PARTENARIATO  
 

N. Progressivo CRITERI Indicatore Punteggio 

5 

Adeguatezza del 
numero di incontri di 
coinvolgimento e di 
partecipanti della 
comunità locale per la 
costruzione della SSL  

Tra 4 e 6 incontri 3 punti 

Oltre 6 incontri 10 punti 

6 

Adeguatezza del 
numero di partecipanti 
della comunità locale 
agli incontri per la 
costruzione della 
SSL1  

partecipanti medi per incontro non inferiore a 15  3 punti 

partecipanti medi per incontro superiori a 15 7 punti 

7 

Grado di completezza 
delle categorie di 
attori locali coinvolti 
negli incontri (di cui 
all’allegato D)  

minimo 3 tipi di attori per ciascun incontro  2 punti 

Tra 4 e 7 tipi di attori per ciascun incontro  4 punti 

Più di 7 tipi di attori per ciascun incontro  7 punti 

8 

Attivazione di 
concorso 
di idee o 
manifestazione di 
interesse2  

Presenza di concorso di idee o manifestazione di 
interesse  

4 punti 

9 

Grado di pubblicità e 
disseminazione delle 
iniziative di 
coinvolgimento della 
comunità locale 

Numero attività aggiuntive rispetto a quelle obbligatorie 
previste dall’art. 6 dell’avviso almeno 1 tra le seguenti:  
✓ Attività 1. manifesti/locandine/volantini (almeno 150 

prodotti stampati);  
✓ Attività 2. newsletter inviata ad almeno 50 

destinatari;  
✓ Attività 3. almeno 50 minuti di pubblicità via radio-tv;  
✓ Attività 4. pubblicità su giornali locali (almeno 10 

comunicazioni). 

2 punti   

Numero attività aggiuntive rispetto a quelle obbligatorie 
previste dall’art. 6 dell’avviso almeno 2 tra le seguenti:  
✓ Attività 1. manifesti/locandine/volantini (almeno 150 

prodotti stampati);  
✓ Attività 2. newsletter inviata ad almeno 50 

destinatari;  

4 punti 

 
1 Gli incontri dovranno essere minimo tre con un minimo di 10 partecipanti per ciascun incontro 
2 La manifestazione di interesse o il concorso di idee relativi alla costruzione della SSL 23-27 dovranno essere 
pubblicati nel sito del richiedente 



✓ Attività 3. almeno 50 minuti di pubblicità via radio-tv;  
✓ Attività 4. pubblicità su giornali locali (almeno 10 

comunicazioni). 

Numero attività aggiuntive rispetto a quelle obbligatorie 
previste dall’art. 6 dell’avviso almeno 3 tra le seguenti:  
✓ Attività 1. manifesti/locandine/volantini (almeno 150 

prodotti stampati);  
✓ Attività 2. newsletter inviata ad almeno 50 

destinatari;  
✓ Attività 3. almeno 50 minuti di pubblicità via radio-tv;  
✓ Attività 4. pubblicità su giornali locali (almeno 10 

comunicazioni). 

7 punti 

 Punteggio minimo: 12 punti   
 

DIMENSIONE ANALITICA 3 ANALISI DELLE ESIGENZE DI SVILUPPO E DELLE 

POTENZIALITA’ DEL TERRITORIO   

 
N. Progressivo CRITERI Indicatore Punteggio 

10 
Grado di completezza 
dell’analisi territoriale               

Utilizzo degli indicatori di base 
Dimensioni analizzate: 
✓ dimensione  
✓ socio-demografica; 
✓ contesto socioeconomico; 
✓ agricoltura e sviluppo rurale; 
✓ paesaggio, cultura e ambiente; 
✓ servizi sociali e dotazioni infrastrutturali del territorio.  

3 punti              

Utilizzo degli indicatori di base, più altri indicatori 
È aggiunta almeno una ulteriore altra dimensione di 
analisi, ad esempio inclusione sociale.  

7 punti 

Utilizzo degli indicatori di base, più altri indicatori 
Sono aggiunte almeno altre due dimensioni di analisi, ad 
esempio relative all'inclusione sociale e alle dinamiche di 
flusso del mercato del lavoro.  

10 punti 

11 

Accuratezza 
nell’analisi SWOT 
coerente con l’analisi 
territoriale 

I punti di forza, debolezza, opportunità e minacce sono 
ricavati in maniera sufficientemente adeguata dai dati 
dell'analisi di contesto 

2 punti 

I punti di forza, debolezza, opportunità e minacce sono 
ricavati in maniera discretamente adeguata dai dati 
dell'analisi di contesto 

4 punti 

I punti di forza, debolezza, opportunità e minacce sono 
ricavati in maniera adeguata dai dati dell'analisi di 
contesto 

7 punti 

12 

Grado di completezza 
nella identificazione 
dei fabbisogni in 
coerenza con l’analisi 
SWOT  

Gli elementi individuati nella SWOT Analysis e la 
formulazione dei fabbisogni sono sufficientemente 
collegabili sulla base dell’Allegato C :  

2 punti 

Gli elementi individuati nella SWOT Analysis e la 
formulazione dei fabbisogni sono discretamente 
collegabili sulla base dell’Allegato C:  

4 punti 

Gli elementi individuati nella SWOT Analysis e la 
formulazione dei fabbisogni sono completamente 
collegabili sulla base dell’Allegato C:  

7 punti 



 Punteggio minimo: 9 punti   

 

 

DIMENSIONE ANALITICA 4 COMPETENZE DEL PROPONENTE IN RELAZIONE ALLA 

CAPACITA’ DI DARE ATTUAZIONE ALLE STRATEGIE DI SVILUPPO LOCALE 

N. Progressivo CRITERI Indicatore Punteggio 

13 
Grado di coerenza fra l’esperienza e 
le competenza dei partner associati al 
GAL (vedi allegato E del bando)  

I partner presentano con 
le loro risorse umane un 
livello di esperienza e di 

competenza 
sufficientemente coerente 

con la Misura 19 

 8 punti 

I partner presentano con 
le loro risorse umane un 
livello di esperienza e di 

competenza 
discretamente coerente 

15 punti 

I partner presentano con 
le loro risorse umane un 
livello di esperienza e di 
competenza pienamente 

coerente 

30 punti 

 Punteggio minimo: 8 punti   

 

Punteggio minimo totale:54 punti 


